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Die Nachhaltigkeitswahrnehmung von
Unternehmen ist längst kein netter Bonus mehr,
sondern eine harte Währung, die in den letzten
Jahren nicht nur für Kunden, Mitarbeiter und die
Öffentlichkeit, sondern auch für Investoren
immer wichtiger geworden ist. Verschärfte
politische Regelungen, vor allem auf Ebene der
Europäischen Union, forcieren die Bedeutung
nachhaltigen Wirtschaftens über alle Branchen
hinweg weiter. Mit dem Green Deal will die
Europäische Union bis 2050 der erste
klimaneutrale Kontinent werden und keine
Netto-Treibhausgase mehr ausstoßen. Ein
Unterfangen, das ohne den Beitrag der
Privatwirtschaft nicht möglich ist.

Der ESG-Dreiklang – Umwelt, Soziales, 
Unternehmensführung

Neben den Umweltbelangen liegt der Fokus auf
dem sozialen Beitrag von Unternehmen sowie
der Unternehmensführung. Zusammengenom-
men spricht man hier von den drei ESG-
Dimensionen. Die Abkürzung steht für
Environment (Umwelt), Social (Soziales) und
Government (Unternehmensführung). Mit
Umwelt sind die Beiträge des Unternehmens
zum Umweltschutz gemeint, beispielsweise der
Ressourcenverbrauch, die Kreislaufwirtschaft
oder der Umgang mit Wasser. Soziales bezieht
sich auf den Umgang mit der eigenen
Belegschaft entlang der gesamten
Wertschöpfungskette sowie die Achtung von
Sicherheitsstandards und Menschenrechten.
Die Unternehmensführung zielt auf die
Geschäftspraktiken, das Risikomanagement und
die interne Kontrolle.

ESG-Investments weiter auf Vormarsch

Trotz der partiellen ESG-Gegenbewegung in
den USA und der globalen Turbulenzen
wachsen nachhaltige Investments weiter. So
prognostiziert Bloomberg Intelligence einen
Anstieg der weltweiten ESG-Investitionen auf 40
Billionen US-Dollar bis 2030, was einem Anteil
von 25 Prozent am gesamten weltweit
verwalteten Vermögen entspräche.
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Laut Bloomberg Intelligence werden die globalen ESG-
Vermögenswerte bis 2030 voraussichtlich die Marke von 
40 Billionen US-Dollar überschreiten und damit mehr als 
25 % der prognostizierten 140 Billionen US-Dollar an 
verwaltetem Vermögen ausmachen.

Das plant die 
Europäische 
Union beim 
Thema ESG

1 2 3

Mit der Taxonomie bewertet 
die EU, welche 
Wirtschaftstätigkeiten als 
ökologisch nachhaltig 
angesehen werden – und 
dient als Leitfaden, um 
nachhaltige Investments zu 
fördern. Seit 2022 in Kraft.

Die Corporate Sustainability
Reporting Directive (CSRD) soll 
die Vergleichbarkeit von 
Nachhaltigkeitsinformationen 
sicherstellen. Geplant für 2025 
zunächst für Großunternehmen, 
später auch für Mittelständler. 
Bis 2029 müssen auch Nicht-EU-
Unternehmen, die in der EU tätig 
sind, veröffentlichen. 

Die Sustainable Finance 
Disclosure Regulation (SFRD) 
verpflichtet Fondsanbieter, 
mehr ESG-Informationen zu 
ihren Anlagen zu veröffent-
lichen. Das hat Auswirkungen 
auf alle Unternehmen, in die 
Fondsanbieter investiert sind 
oder investieren wollen. 
Verbindlich seit 2021.
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Globales ESG-Vermögenswerte (bill. USD)

Das ESG-Barometer –
Kritische Dimensionen für die Unternehmensreputation



ESG Reputations-Barometer

Während die Hoffnung auf höhere Renditen
einer der Haupttreiber dieser ESG-Investments
ist, stehen dem als größtes Hindernis der
Mangel an Standards und die oftmals
ungenügende Datenlage gegenüber.

Neben dem Nachhaltigkeitsreporting der
Unternehmen gibt es tatsächlich eine Vielzahl
an ESG-Studien und Unternehmensbewer-
tungen unterschiedlichster Akteure, die in der
Regel allerdings schwer untereinander
vergleichbar sind. Detailliert werden für jede der
drei ESG-Dimensionen Performance-Indikatoren
definiert und gemessen. Oft fehlt in diesen
Studien zudem der Blick auf die Reputation der
Unternehmen, was zum Beispiel im Kontext von
Unternehmenstransaktionen ein nicht zu
unterschätzender Risikofaktor sein kann.

Zwischen „Greenwashing“ und 
„Greenhushing“

Initiativen wie die Green-Claim-Directive der
Europäischen Union verschärfen dabei die
Unsicherheit unter den Unternehmen. Auf der
einen Seite gibt es immer wieder Fälle, in denen
Unternehmen ihre Nachhaltigkeitsversprechen
nicht halten oder aber unbegründete

Behauptungen aufstellen, die sich dann als leere
Versprechen entpuppen. Hier setzt die Green-
Claim-Directive an, die Unternehmen vorgibt,
unter welchen Voraussetzungen sie bestimmte
Begrifflichkeiten wie „klimaneutral“, „nachhaltig“
oder „umweltfreundlich“ verwenden darf.
Angesichts dieser inzwischen sehr granularen
Regulierung, die immer mehr auch in
Gerichtsurteilen Eingang findet, beobachten wir
vermehrt Unternehmen, die sich nicht trauen,
ihr Nachhaltigkeits-Engagement gut und mit
Selbstvertrauen zu positionieren – und damit die
Chance verpassen, sich im Markt zu
differenzieren.

Vor diesem Hintergrund haben wir die Daten
aus unserem Purpose Readiness Index 2024 –
einer der größten deutschen Reputationsstudien
zu diesem Thema – noch einmal unter dem
Blickwinkel der drei ESG-Dimensionen
ausgewertet und erstmals in Deutschland in
unserem ESG-Barometer zusammengefasst.
Die Einzelauswertung entlang jeder der drei
Dimensionen zeigt, wie glaubwürdig sich
Unternehmen entsprechend positionieren
können.
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Motivation

Beispiel

Definition

Greenwashing
Irreführung von Stakeholdern 
durch die übertriebene oder 
falsche Darstellung eigener 
Umweltaktivitäten.

Ein Unternehmen bewirbt ohne 
vorhandene Belege seine Produkte 
als umweltfreundlich.

To enhance brand reputation and 
attract environmentally conscious 
customers, often at the expense of 
transparency.

Greenhushing
Das bewusste Herunterspielen 
oder Zurückhalten von 
Informationen über tatsächliche 
Umweltaktivitäten.

Ein Unternehmen vermeidet es aus 
Angst vor Kritik, über seine 
Bemühungen zu mehr CO2-
Neutralität zu sprechen.

Um regulatorische, rechtliche oder 
Reputationsrisiken im Zusammen-
hang mit Nachhaltigkeits-
ansprüchen zu minimieren.
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Die Ergebnisse

Zu der am besten bewerteten Branche zählen
NGOs, die bei allen drei Kriterien mit Bestnoten
abschneiden. 65 Prozent der Befragten
bewerten den Sektor positiv. Dazu zählen die
drei Unternehmen Deutsches Rotes Kreuz
(DRK), die Caritas und der ADAC. Danach folgt
die Technologiebranche mit 59 Prozent,
darunter sind Unternehmen wie SMA Solar,
ams-Osram und Aixtron. Auf Platz drei landet
die Medizintechnologie (58 Prozent), mit den
Top-3-Unternehmen Carl Zeiss Meditec,
Siemens Healthineers und Evotec. Am
schlechtesten schneiden der Bankensektor (48
Prozent), Logistik und Transport (47 Prozent)
sowie die Immobilienwirtschaft (40 Prozent) ab.

Gründe dafür können die jeweils schlechten
Umweltbilanzen, Imageprobleme oder bisher
wenig durchdringende ESG-Kommunikation
sein. Auch in den Einzelrankings betrachtet
nach E, S und G stehen dieselben Branchen auf
den vorderen Plätzen und dieselben auf den
hinteren.

Sieben von zehn aller Unternehmen erhalten
eine Bewertung von mehr als 50 Prozent.
Angeführt wird das ESG-Ranking vom DRK, das
in den drei Kategorien E, S und G auf eine
Bewertung von 68,4 Prozent kommt. Knapp
dahinter auf Platz zwei landet SMA Solar mit
68,1 Prozent und auf Platz drei dm (67,4
Prozent).
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ESG Reputations-Barometer

Die Methodik

Für diese Analyse haben wir die Daten unseres Purpose Readiness Index 2024 aus der 
Perspektive von E, S und G neu bewertet. Für jede Dimension wurde ein Durchschnittswert 
basierend auf dem jeweiligen Set an Image-Items berechnet. Die Prozentzahl gibt den Anteil 
der Befragten an, die dem jeweiligen Item zustimmen.

Fakten zur Studie: Repräsentative Online-Umfrage unter 5.938 Teilnehmern in Deutschland im 
ersten Quartal 2024.

Environment

Nachhaltigkeit

Engagement für Klimaschutz

Beitrag zum Umweltschutz

Social

Exzessiver Profitfokus

Positiver gesellschaftlicher
Beitrag

Arbeitgeberruf

Governance

Verantwortungsbewusstsein

Diversität & Inklusion

Gute Unternehmensführung
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E wie Environment (Umwelt)

Sechs von zehn Unternehmen erhalten von den
Befragten eine Bewertung von mehr als 50. Als
besonders umweltfreundlich wird der Hersteller
für Photovoltaik-Systemtechnik SMA Solar
bewertet. Das Unternehmen aus Kassel kommt
auf einen Score von 74,2. Dahinter folgen der
Hersteller von Windkraftanlagen Nordex (70,6)
und das DRK (66,6). Die ersten beiden Plätze
gehen an Hersteller nachhaltiger Energieträger,
was von den Befragten gewürdigt wird. Das
DRK hat eine sehr aktive
Nachhaltigkeitsstrategie und hilft beispielsweise
auch in der internationalen Zusammenarbeit
Menschen bei der Klimaanpassung. Sehr eng
beieinander sind die beiden Drogerieketten dm
und Rossmann, wobei dm bei der Frage der
Umwelt die Nase vorn hat und knapp vor dem
Konkurrenten landet und auf Platz sechs landet.

S wie Social (Soziales)

Auf dem Treppchen der sozialen Unternehmen
finden sich nur NGOs. Als besonders sozialer
Arbeitgeber gewinnt das DRK (69,4) das S-
Ranking. Dahinter folgen die Caritas (65,7) und
der ADAC (65). Als ersten gewinnorientiertes
Unternehmen landet Carl Zeiss Meditec (64,3),
ein Medizintechnik-Hersteller aus Jena, auf Platz
drei, gefolgt dm (63,6) auf Platz vier, womit dm
erneut äußerst knapp vor Rossmann (63,3)
landet. SMA Solar (62,4) landet auch im S-
Ranking unter den obersten zehn. Insgesamt
erhalten 56 Prozent aller Unternehmen einen
Wert von mehr als 50 Prozent.

Unternehmen S

Das Deutsche Rote 
Kreuz

69,4

Caritas 65,7

ADAC 65,0

Carl Zeiss Meditec 64,3

dm 63,6

Rossmann 63,3

Aixtron 63,2

SMA Solar 62,4

Redcare Pharmacy 62,4

Nordex 61,5

Unternehmen E

SMA Solar 74,2

Nordex 70,6

Das Deutsche Rote 
Kreuz

66,6

dm 66,1

Rossmann 64,3

Rational 63,8

Carl Zeiss Meditec 63,4

Osram 63,0

Gerresheimer 62,9

Aixtron 62,2
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G wie Governance 
(Unternehmensführung)

Governance ist die am besten bewertete der
drei Kategorien. Neun von zehn der
untersuchten Unternehmen bekommen von den
Befragten einen Wert von mehr als 50 Prozent,
mit einer durchschnittlichen Bewertung von
58,3 Prozent. Rossmann gewinnt das G-Ranking
mit einem Wert von 73,1. Damit liegt die
Drogeriekette aus Burgwedel bei der Frage
nach der Unternehmensführung vor dm (72,4)
auf Platz zwei. Das Treppchen füllt Carl Zeiss
Meditec (70,3). Auch das DRK (69,4) und SMA
Solar (67,6) schaffen den Sprung in die Top 10.

Unternehmen G

Rossmann 73,1

dm 72,4

Carl Zeiss Meditec 70,3

Das Deutsche Rote 
Kreuz

69,4

Stabilus 68,6

Schwarzkopf 68,5

Varta 67,9

SMA Solar 67,6

JENOPTIK 67,5

ams-Osram 67,5
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Warum ESG für Ihr Unternehmen wichtig ist

1 ESG ist ein wichtiger 
Reputationstreiber. Nachhaltige, 
soziale und gut geführte Unternehmen 
kommen in der Öffentlichkeit besser an.

Europäische Regularien verpflichten 
einen Großteil der Unternehmen bis 
Ende des Jahrzehnts zu weiteren 
Transparenzberichten. Damit wird 
versucht, öffentliche und private 
Investitionen zu lenken. Für nicht-
konforme Unternehmen droht der 
Zugang zu externem Kapital  
schwieriger zu werden.

ESG verstärkt Ihren Purpose. Mit 
Purpose und ESG können Sie 
Vertrauen in Ihr Unternehmen, in die 
Marke und das Produkt steigern und 
begründen. 

Mit einer durchdachten ESG-Strategie 
steigern Sie die Attraktivität Ihrer 
Arbeitgebermarke, was Ihnen hilft, 
Toptalente anzuziehen.

Studien zeigen, dass ESG bei 
Unternehmensfusionen und 
-übernahmen entscheidender wird. 
Vor allem in Due-Diligence-
Prüfungen sind ESG-Kriterien 
mittlerweile unerlässlich. 

2

3

4

5
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Sie wollen sich stärker rund um Ihre ESG-Aktivitäten 
positionieren? Vermeiden Sie diese fünf Fehler!

Falschaussagen über den Nachhaltigkeitsbeitrag 
ihres Unternehmens1

Übertreibung bei der Darstellung von Nachhaltigkeitsaktivitäten2

Mangelnde Vergleichbarkeit ihrer Aussagen3

Fehlende Nachvollziehbarkeit und Beweise für die 
Nachhaltigkeitsambition4

Unzureichende Stakeholder-Einbindung in den Prozess5
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60.8%
66.7% 67.9%

NGOs

57.6% 56.6%
63.4%

Technologie

55.2% 55.1%
62.6%

Medizintechnik

54.5% 52.7%

62.5%

Konsumgüter

54.3% 53.4%
60.8%

Maschinenbau

53.8% 52.1%

61.5%

Einzelhandel

50.2% 50.8%

57.5%

Pharma & Chemie

51.4%
48.9%

57.1%

IT & Telekommunikation

50.0% 49.1%

57.6%

Versicherung

49.5% 49.3%

57.1%

Bau & Rohstoffe

49.5% 47.8%

57.2%

Automobil

50.0%
47.2%

54.7%

Energie

47.5% 47.8%

56.1%

Service & Handel

47.5% 46.4%

55.1%

Medien

45.4% 45.4%

53.3%

Banken & Investment

46.8% 44.1%
50.9%

Logistik & Transportwesen

40.4% 37.4% 43.1%

Immobilien

Branchenauswertung
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Unternehmen

Das Deutsche Rote Kreuz 68,4 66,6 69,4 69,4

SMA Solar 68,1 74,2 62,4 67,6

dm 67,4 66,1 63,6 72,4

Rossmann 66,9 64,3 63,3 73,1

Nordex 66,0 70,6 61,5 65,9

Carl Zeiss Meditec 66,0 63,4 64,3 70,3

Aixtron 64,2 62,2 63,2 67,3

ADAC 63,8 59,3 65,0 67,1

Siltronic 63,4 59,7 60,9 69,6

Rational 63,4 63,8 59,8 66,6

ams-Osram

Caritas

Varta

Nemetschek

Symrise

Gerresheimer

Schwarzkopf

JENOPTIK

Katjes

Redcare Pharmacy

Ø E S G

Globeone ESG Barometer 2024 – Ranking (1/2)

ESG Reputations-Barometer
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Unternehmen

Miele & Cie.

Siemens

Tchibo

Stabilus

Deutsche Pfandbriefbank

Bosch

Edeka

REWE

FUCHS PETROLUB

Jungheinrich

Dr. Oetker

Siemens Healthineers

Knorr-Bremse

Siemens Energy

HENSOLDT

Talanx

Heidelberg Materials

HELLA

Kärcher

Persil

Ø E S G

Globeone ESG Barometer 2024 – Ranking (2/2)
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Kontaktieren Sie uns, wenn Sie an den Details 
für Ihr Unternehmen interessiert sind

ams-Osram
Caritas
Varta
Nemetschek
Symrise
Gerresheimer
Schwarzkopf
JENOPTIK
Katjes
Redcare Pharmacy
Miele & Cie.
Siemens
Tchibo
Stabilus
Deutsche 
Pfandbriefbank
Bosch
Edeka
REWE
FUCHS PETROLUB
Jungheinrich
Dr. Oetker
Siemens Healthineers
Knorr-Bremse
Siemens Energy
HENSOLDT
Talanx
Heidelberg Materials
HELLA
Kärcher
Persil
Fielmann
Kion Group
Nivea
Adidas
Evotec

CANCOM
Hypoport
Software
Linde
Vitesco Technologies
Handelsblatt
Vantage Towers
Carl Zeiss
Knorr
ZF Friedrichshafen
Mediamarkt/ Saturn
Fresenius Medical 
Care
Taz
Aldi
TeamViewer
Lidl
Volkswagen
Beck's
Dürr
Schaeffler
QIAGEN
Süddeutsche Zeitung
PUMA
Covestro
ENCAVIS
Metro
Smart
EnBW - Energie 
Baden
Brenntag
Aroundtown SA
BayWa
Hannover Rück
Hörmann
WACKER CHEMIE

GEA
DER Touristik
Hochtief
Wüstenrot & 
Württembergische
DHL Group
Otto
HelloFresh
Fresenius
Continental
Mercedes-Benz 
Group
Salzgitter
Merck
Sartorius vz.
Phoenix Pharma
Daimler Truck
Heraeus Holding
thyssenkrupp
Der Spiegel
HUGO BOSS
Penny
Ergo
Infineon
BMW
Toom
Audi
SAP
Boehringer Ingelheim
E.on
Bofrost
Sixt
Opel
ZDF
K+S
United Internet

Ströer
Henkel vz.
RWE
Nahkauf
Münchener
Rückversicherungs-
Gesellschaft
Fraport
Aareal Bank
Rhenus
ProSiebenSat.1 Media
Sparkasse
CTS Eventim
Airbus
Tui
Bechtle
Versicherungs-
kammer Bayern
freenet
DZ Bank
Aurubis
STRABAG
Evonik
Douglas
MTU Aero Engines
Aral
FAZ
Klöckner & Co
LANXESS
Kaufland
TAG Immobilien
Scout24
Deutsche Telekom
Allianz
Commerzbank
Beiersdorf

Zalando
Porsche
Deutsche Börse
Hermes
Shell
Bayer
Telefonica 
Deutschland
DWS
Helios
1&1
Union Investment
BASF
RTL
Porsche Automobil vz.
Lufthansa
Deutsche Bank
Postbank
Deutsche Bahn
Uniper
Rheinmetall
LEG Immobilien
Delivery Hero
Vonovia
Deutsche Wohnen
Bild
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Kontakt

Kontaktieren Sie uns!

Dr. Niklas Schaffmeister
Managing Partner
niklas.schaffmeister@globe-one.com

Simon Aschermann
Managing Partner
simon.aschermann@globe-one.com 

Tetiana Rysina
Junior Consultant
tetiana.rysina@globe-one.com

Globeone GmbH

Kranhäuser Süd, Im Zollhafen 24

50678 Köln, Deutschland

cologne@globe-one.com

+49 (0) 221 788 068-0



Wer wir sind

GLOBEONE ist eine auf Transformation, Strategie und

Kommunikation spezialisierte Managementberatung, die zu

den führenden inhabergeführten Anbietern im

deutschsprachigen Raum gehört.

Aus unseren Standorten in Deutschland, der Schweiz und

China begleiten wir unsere Kunden bei internationalen

Marken- und Transformationsprojekten. Als „Co-Piloten“

unterstützen unsere Berater branchenübergreifend dabei,

sich erfolgreich zu positionieren, effizienter zu werden und

Ideen in greifbare Lösungen umzusetzen. Zu den Kunden

von Globeone gehören viele börsennotierte

Großunternehmen im Bereich Technologie, Automobil,

Chemie, Agrikultur, Finanzen und Handel.

www.globe-one.com

http://www.globe-one.com/
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